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WSTEP

Od ponad osmiu dekad marka Walt Disney przewodzi branzy rozrywki rodzinnej. Zaczynajac w latach
20-tych XX wieku jako studio rysunkowe, dzisiaj The Walt Disney Company (TWDC) to globalna
korporacja, ktéra z dumg dostarcza rozrywke najwyzszej jakosci kazdemu czionkowi rodziny na catym
Swiecie. Firma we wszystkim co robi tgczy takie wartosci jak wspdlnota, optymizm i dobre obyczaje,
dzieki czemu rodzice postrzegajg Disneya jako marke najwyzszej jakosci i zabawe, ktdrej mogg zaufac.

TWDC wspdlnie ze swoimi oddziatami oraz podmiotami zaleznymi jest wiodaca miedzynarodowg firmag
medialng rozrywki rodzinnej o zréznicowanej ofercie. Obecnos¢ w tak ztozonych i réznych
srodowiskach, wymagato wpracowania spojnej polityki ochrony wartosci marki Disney. W tym celu
powstat zestaw standardow, ktére gwarantujg, ze zadna aktywnos¢ nie naruszy w jakikolwiek sposob
ustalonych norm, zasad i przepisow prawnych dotyczacych tresci marketingowych kierowanych do
najmtodszych.

W tym dokumencie brano takze pod uwage badania nad rozwojem dzieci, wrazliwos¢ wspoétczesnej
rodziny, dominujgce wartosci spoteczne, lokalng kulture i przepisy prawne.

Niniejszy dokument zawiera wytyczne dotyczace przyjmowania materiatbw reklamowych i
sponsoringowych w stacjach nalezagcych do TWDC. Przedstawione ponizej zasady i przyktady nie sg
w zadnym przypadku wyczerpujgce, a wszystkie materialy reklamowe i sponsoringowe bedg
analizowane i zatwierdzane kazdorazowo przez dziat prawny firmy Disney.

W sprawie pytan dotyczacych niniejszego dokumentu, nalezy kontaktowa¢ sie z domem sprzedazy
czasu reklamowego TVN Media lub zespotem Disney Media Sales & Partnership.

. ZASADY STOSOWANE DO REKLAM

STANDARDY OGOLNE

Zakazane jest nadawanie reklamy ukrytej lub wprowadzajgcej w btad.

Reklama powinna by¢ wtasciwa dla danej grupy wiekowej, do ktérej jest skierowana i nie moze
rozbudzaé¢ u matoletnich potrzeb nieadekwatnych do ich wieku lub che¢ posiadania produktéw
nieprzeznaczonych dla nich.

Reklama nie powinna wzbudza¢ nierealnych oczekiwah.

Standardowy proces emisji wszystkich materiatdw reklamowych zawiera koniecznos¢ uzyskania
akceptacji przez dziat prawny, dziat ochrony marki i dziat marketingu pod katem zgodnosci z
ponizszymi przepisami, przepisami prawnymi regulujgcymi dziatalno$¢ reklamowag oraz z
wytycznymi dotyczgcymi ochrony marki Disney.

ZAKAZANA JEST EMISJA REKLAM:

naktaniajgcych do kupowania;

nawotujgcych bezposrednio matoletnich do nabywania produktéw lub ustug poprzez

wykorzystywanie ich braku doswiadczenia lub tatwowiernosci. Warto$¢ produktow
prezentowanych w reklamie nie moze prowadzi¢ do nietrafnego postrzegania ich rzeczywistej
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wartosci np. przez uzycie w niewtasciwym kontekscie zwrotéw i stow w rodzaju ,tylko”,
Lniewiele”;

zawierajgcych jezyk nawotujgcy do nabywania, techniki nachalnej reklamy zmuszajgcej lub

nakazujgcej podjecie okreslonych czynnosci przez dziecko w odniesieniu do reklamowanego
produktu lub ustugi;

zachecajgcych matoletnich do wywierania presji na rodzicow lub inne osoby w celu sktonienia ich do
zakupu reklamowanych produktéw lub ustug; reklama nie moze takze sugerowac, iz produkt jest
dostepny dla kazdego budzetu domowego;

wyrabiajgcych w matoletnich uczucie, ze bedg one gorsze od innych dzieci, jesli nie nabeda
reklamowanego produktu lub ustugi;

wywotujgcych strach, poprzez materiaty przerazajgce, oddziatujgce na emocje;

. zawierajgcych wulgarny jezyk i bluznierstwa,;

oddziatujgcych w sposoéb ukryty na podswiadomosc;

w nieuzasadniony sposéb ukazujgcych matoletnich w niebezpiecznych sytuacjach.

REKLAMA NIE MOZE:

narusza¢ godnosci ludzkiej;

zawierac tresci przesmiewczych, przeinaczajacych lub dyskryminujacych ze wzgledu na rase, pte¢,
narodowos$é, wiek, kolor skory, jezyk, pochodzenie spoteczne, mniejszo$é narodowa lub etnicznag,
inwalidztwo lub orientacje seksualng;

rani¢ przekonan religijnych lub politycznych;

zagraza¢ fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi matoletnich; w tym zawierajgce
materiaty o podtekscie seksualnym, seksualnie prowokujgcy lub zawierajgce jakiekolwiek sugestie
lub aluzje seksualne oraz zawierajgce nagos¢ bgdz nadmierne lub nieuzasadnione obnazanie
cCiata;

sprzyja¢ zachowaniom zagrazajgcym zdrowiu, bezpieczenstwu lub ochronie srodowiska, ktére moze
by¢ tatwo nasladowane przez maloletnich w szkodliwy sposdb lub inne czynnos$ci o charakterze

przestepczym, ktére mogg naktania¢ do popetniania czynéw przestepczych;

przedstawia¢ niebezpieczne i antyspoteczne zachowania w celu unikniecia prawdopodobnego
nasladowania lub sugestii, ze dane zachowanie jest akceptowane;

. zawierac zadnych oswiadczen lub prezentacji wizualnych, ktére mogg w razacy sposéb naruszac
standardy przyzwoitosci i ogéine zasady moralne akceptowane przez potencjalnych odbiorcéw.

REKLAMA A BEZPIECZENSTWO MALOLETNICH

Reklama musi by¢ spdjna z ogdlnie przyjetymi standardami bezpieczenstwa, a przedstawione w
niej sytuacje muszg odpowiada¢ przepisom prawa, np.: uzywanie kasku podczas jazdy na
rowerze, deskorolkach, skuterach lub motocyklach, uzywanie kasku i nakolannikéw podczas jazdy
na tyzworolkach, uzywanie kamizelek ratunkowych podczas podrézy todzig lub tratwg, uzywanie
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pasow bezpieczenstwa na przednich i tylnych siedzeniach samochodéw, stata obecnos¢ dorostej
osoby podczas zabawy dzieci w wannie, basenie, jeziorze lub w morzu.

REKLAMA A KONKURSY, PROMOCJE | OFERTY SPECJALNE

Konkursy muszg byé odpowiednie pod wzgledem wizualnym i stownym dla odbiorcéw, w tym
matoletnich.

Konkurs nie moze zachecac, naktania¢ lub doradzaé matoletniemu, zeby zakupito produkt lub
wzieto udziat w konkursie w celu zdobycia nagrody dla siebie lub dla osoby dorostej, badz tez, aby
namawiato osobe dorostg do zakupienia produktu w celu wziecia udziatu w konkursie.

Konkursy powinny zawiera¢ czytelne informacje na temat regulaminu i zasad wzigcia udziatu,
wysokos¢ wszelkich optat telefonicznych itd.

Nalezy unika¢ konkurséw wymagajgcych zaangazowania ze strony matoletniego, poprzez
telefonowanie lub wysytanie SMS-6w; w przypadku podawania numerow telefonicznych nalezy
réwniez poinformowaé, ze matoletni powinien zapyta¢ rodzica lub opiekuna o pozwolenie na
skorzystanie z telefonu.

Konkursy nie powinny zacheca¢ do koniecznosci wielokrotnego zakupu produktu lub serii
produktéw.

Konkursy powinny by¢ przygotowane i przeprowadzone przez operatora zgodnie z lokalnymi,
obowigzujgcymi prawami.

Konkursy nie mogg opisywaé¢ oferty jako darmowej, jesli istniejg inne dodatkowe koszty niz
standardowa optata za znaczek lub przesytke kurierskg, standardowe optaty telefoniczne bgdz
uzasadnione koszty podrézy wymaganej do odebrania oferty; reklamy muszg w jasny sposob
okresla¢ zakres odpowiedzialnosci konsumenta za wszelkie koszty.

Reklama konkurséw nie moze wprowadza¢ w btgd, co do gwarancji otrzymania nagrody. Powinna
mowi¢ o szansie wygrania nagrody.

Wszystkie reklamy dotyczgce mechanizmu konkursu bedg szczegétowo analizowane pod
wzgledem zgodno$ci z politykg programowg TWDC oraz z wytycznymi zawartymi w niniejszym
dokumencie.

REKLAMY TELEFONII KOMORKOWEJ

Reklamy operatorow telefonii komérkowej muszg zawieraé wszelkie informacje cenowe oraz
oswiadczenie o koniecznej zgodzie rodzicow na skorzystanie z oferty, jesli reklama jest
skierowana do matoletnich.

Numery telefonéw o podwyzszonych stawkach powinny byé pomijane w reklamach dla dzieci.
REKLAMY ARTYKULOW ZYWNOSCIOWYCH

Reklamy artykutdw zywnosciowych muszg by¢ zgodne z przyjetymi zasadami spozywania
zywnosci i odzywania, ujetymi w dokumencie Disney EMEA Nutritional Guidelines, z przepisami
prawnymi kraju nadawania tj. Kryteriami zywieniowymi opracowanym na zlecenie Polskiej
Federacji Producentéw Zywnosci i zaakceptowanym przez Ministerstwo Zdrowia, ktéry stanowi
zatgcznik do Porozumienia nadawcéw oraz z profilem Zywieniowym opublikowanym przez
Agencje Standardéw Zywieniowych Wielkiej Brytanii (Food Standards Agency — FSA), ktéry
mozna znalez¢ na stronie:

https://lwww.gov.uk/government/publications/the-nutrient-profiling-model
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Reklamodawcy zobligowani sg do dostarczenia informacji o wartosciach odzywczych
reklamowanego produktu lub wskazania sponsorskiego.

Reklamy restauracji szybkiej obstugi (typu fast food) nie bedg dopuszczane do emisji. W
przypadku pozostatych restauracji reklama moze zosta¢ wyemitowana pod warunkiem, ze zestaw
dzieciecy w catosci przechodzi przez kryteria petnego positku

Reklamy nie powinny pomniejsza¢ roli rodzicow lub osob dorostych bedgcych wzorem do
nasladowania w dostarczaniu warto$ciowych informacji dietetycznych bgdz promowaniu zdrowych
nawykoéw, zbilansowanej diety lub zdrowego i aktywnego stylu zycia.

Reklamy przekasek i napojow bezalkoholowych nie mogg zalecaé lub sugerowa¢ przypadkowego
i/lub nadmiernego uzywania danego produktu.

REKLAMY ZABAWEK

Reklamy zabawek powinny standardowo odzwierciedla¢ doktadnie przezycia zwigzane z ich
uzywaniem i nie dozwolone jest stosowanie technik animacji do przedstawienia sposobdw uzycia
produktu niemozliwych do zrealizowania w rzeczywistosci, np.:, jesli dang zabawke reklamuje sie
jako zabawke ruchoma, nalezy stwierdzi¢ czytelnie czy porusza sie ona niezaleznie, czy tez musi
by¢ napedzana recznie. Jezeli w kreacji nieruchome w rzeczywisto$ci zabawki poruszajg sie,
reklama musi zawiera¢ informacje ,wykorzystano animacje” lub ,zabawki nie poruszajg sie
samodzielnie”; w przypadku prezentacji klockéw do budowy lub zestawéw zabawkowych,
dopuszczalne jest pokazanie zabawek montujgcych sie bez pomocy cztowieka. Jednakze, w
przypadku niejasnosci co do mozliwosci danego produktu, konieczne bedzie przedstawienie
metody jego montazu. W przypadku, gdy wymiary zabawek i temu podobnych produktéw moga
by¢ istotnym czynnikiem gwarantujgcym zrozumienie reklamy, gtdwny wymiar musi by¢ tatwy do
oceny poprzez poréwnanie z podobnym przedmiotem o jednoznacznym wymiarze.

Reklama zabawek i gier przeznaczonych dla dzieci, ktérych cena przekracza 150PLN, powinny
zawiera¢ informacje o cenie.

REKLAMY PRODUKTOW DO PIELEGNACJI OSOBISTEJ

Reklamy produktow do pielegnacji osobistej, w tym produktow zawierajgcych ostrzezenie
"przechowywaé¢ w miejscu niedostepnym dla dzieci", bedg zatwierdzane kazdorazowo przez
TWDC.

Reklamy produktéw przeznaczonych dla kobiet, takich jak podpaski higieniczne i kremy bedg
analizowane kazdorazowo przez TWDC. Po ewentualnym zatwierdzeniu, reklamy tego typu
powinny by¢ emitowane w porze wieczornej Czynnos¢ golenia twarzy lub ndég w reklamach
maszynek do golenia nie powinna by¢ pokazywana z obawy przed prawdopodobnym
nasladowaniem przez dzieci.

Reklamy podpasek i tamponéw powinny by¢ utrzymane w dyskretnym tonie, bez nadmiernej
dostownosci. Nie powinny sie skupia¢ na okolicach intymnych, niezaleznie od tego, czy
przedstawiona jest aktorka czy diagram anatomiczny, réwniez w sytuacji, gdy ujecie tematu jest
naukowe. Gtéwny nacisk powinien byé potozony na mozliwos¢ zapewnienia komfortu, wolnosci
czy naturalnego funkcjonowania. Dla przyktadu, swoboda ruchéw moze by¢ przedstawiona
poprzez ujecia kobiety wykonujgcej z radoscig swoje codzienne aktywnosci (jak np. bieganie czy
taniec), jednak bez skupiania uwagi widza na okolicach intymnych. Temat moze byc¢
przedstawiony w spos6b naukowy, ale bez konkretnych odniesien do anatomii. Reklama nie
powinna zawiera¢ szczegotowych i bezposrednich opiséw produktu i jego dziatania, nie moze tez
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uzywac terminéw ,menstruacja” czy ,okres”. Jezeli to konieczne, dopuszczalne sg wyrazenia typu
~ie specjalne dni”, ,ten czas w miesigcu...” itp.

10.REKLAMY AKCJI CHARYTATYWNYCH | KAMPANIE SPOLECZNE

A.

Nie przewiduje sie emitowania spotéw reklamowych akcji charytatywnych i kampanii spotecznych,
zwtaszcza o tresci zbyt emocjonalnej lub zaburzajgcej stan emocjonalny dzieci.

Do dzieci nie powinny by¢ kierowane zadne komunikaty dotyczace zbiérki pieniedzy.

Dozwolone s3 spoty o charakterze edukacyjnym jesli ich tres¢ jest dostosowana do matoletniego
widza.

11.REKLAMY STRON WWW | PORTALI INTERNETOWYCH

A.

Kazdy adres internetowy prezentowany w reklamie powinien by¢ spéjny z reklamg. Oznacza to,
ze strony przeznaczone dla dorostych internautdéw nie mogg wykorzystywac kreacji tradycyjnie
wykorzystywanej w komunikacji z dzie¢mi.

Adresy internetowe nie powinny zawiera¢ odnos$nikéw do witryn zawierajgcych materiat
przeznaczony dla osob dorostych lub o niestosownej tresci.

12. ODWOLANIA DO MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH

A.

Odniesienia do stron z barierg wejscia (dla miodziezy w wieku 13+) takich jak Facebook
rozpatrywane bedg indywidualnie. Logo Facebooka dopuszczone moze zostaé¢ tylko z
ograniczeniami godzinowymi, w pasmach z duzym udziatem widowni powyzej 13. roku zycia

B. Reklama nie moze zachecaé do odwiedzenia portali spotecznosciowych, wejscia z nimi w interakcje,

ani zawierac ich adresu www.

Spoty z odniesieniem do FB mogg by¢ dopuszczone do emisji na kanale Disney Junior tylko w
przypadku, gdy spot jest wyraznie kierowany do rodzicow. Kreacja i przekaz powinny byc¢
dostosowane do dorostego odbiorcy i muszg zawiera¢ jasne odwotanie do rodzicow: ,mamo i
tato..”

Reklama nie moze zawiera¢ odniesienia do YouTube (cho¢ nie ma bariery wejscia powigzanej z
wiekiem), ze wzgledu na tatwos¢ dotarcia do materiatow dedykowanych dorostym.

Uzycie w spocie hashtagéw (#nazwa produktu, #tytut filmy np. #DobryDinozaur) bedzie mozliwe,
jesli nie sg one powigzane z zacheceniem do odwiedzenia medidw spotecznosciowych i wejscia
z nimi w interakcje. Kazdy przypadek ich uzycia bedzie rozpatrywany indywidualnie, a kazde
odwotanie weryfikowane.

13. REKLAMY APLIKACJI MOBILNYCH LUB ODWOLANIA DO NICH

A.

Dodanie do spotu reklamujgcego aplikacje tekstu ,wymagana jest zgoda rodzica” jest zasadne
tylko wtedy, kiedy rejestracja w aplikacji/grze wymaga akceptacji/zgody rodzica/ opiekuna. (Na
podstawie standardu rynkowego wiekszos¢ sklepdw z aplikacjami posiada ograniczenia wiekowe
dotyczace rejestracji i wymaga zaangazowania rodzicow. Apple, Amazon i Google app stores
wymagajg, aby uzytkownik miat ukohczone 13 lat w celu zatoZzenia konta i pobrania aplikaciji.
Dotyczy to aplikacji darmowych do pobrania jak réwniez tych z dodatkowo ptatnymi elementami
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F.

wewnatrz aplikacji lub aplikacji ptatnych/ ptatnych kont premium. W tym celu nalezy mie¢ zgode
rodzica/ opiekuna np. poprzez wspélne konto).

Jesli darmowa do pobrania aplikacja zawiera elementy ptatne wewnatrz aplikaciji i jest promowana
w spocie skierowanym do dzieci, jako bezptatna, wéwczas wymagany jest disclaimer np.: Pobranie
bezptatne, dodatkowe elementy podlegajg ptatnosci wewnatrz aplikacji.

Jesli w reklamie aplikacji promowanej, jako darmowa pokazane sg dodatkowe, ptatne elementy
lub tresci dostepne tylko dla uzytkownikow premium wéwczas wymagany jest zapis: Pobranie

bezptatne, przedstawione elementy podlegajg ptatnosci wewnatrz aplikacji lub sg dostepne dla
zalogowanych graczy

Aplikacja nie moze byé opisana, jako darmowa, jesli jej uzytkownik nie moze czerpac¢ z niej
wystarczajgcej satysfakcji bez zakupu dodatkowych elementéw.

W kazdym spocie reklamujgcym aplikacje powinna zosta¢é umieszczona informacja, na jakim
systemie operacyjnym jest ona dostepna (i0OS, Android, Windows).

Informacje o znaku towarowym sg wymagane.

14.REKLAMY WYKORZYSTUJACE POSTACIE | TRESCI POPULARNE WSROD

DZIECI — WYMAGANIA DOTYCZACE PLANOWANIA

Reklamy produktéw na licencji opartej na programach dzieciecych nie mogg by¢ umieszczane 2
godziny przed ani 2 godziny po tych programach.

Postacie (zywe lub animowane), ktére pojawiajg sie regularnie w programach dzieciecych, nie
mogg by¢ wykorzystywane w reklamach do oferowania lub prezentowanana produktéw, np.
Myszka Mickey nie moze wskazywac¢ na produkt moéwigc ,,odkryj nowe figurki Myszki Mickey”.

Reklamy, w ktérych pojawiajg sie postacie (zywe lub animowane) dobrze znane z programow
dzieciecych, nie moze sie pojawiaé w przerwach bezposrednio przy tych programach.

Reklamy, w ktérych pojawiajg sie fragmenty programoéw dzieciecych, nie mogg by¢ umieszczane
2 godziny przed ani 2 godziny po tych programach.

Wszystkie reklamy muszg byé odpowiednie dla czaséw antenowych, w ktorych zostaty
zaplanowane.

15.REAKCJA NA BODZCE SWIETLNE

A. Obrazy migajgce, btyskajgce lub przerywane oraz niektére typy powtarzanych regularnie wzoréw

mogg wywota¢ konwulsje u niektérych widzéw cierpigcych na epilepsje i nalezy unika¢ w
reklamach.

16.ZAKAZANE JEST NADAWANIE REKLAMY:

wyrobow tytoniowych;

napojow alkoholowych;

lekéw (na recepte lub bez), witamin i suplementow diety;
zwigzkow religijnych oraz stowarzyszen wyznaniowych;
praktyk okultystycznych itp.;

hipnozy, psychiatrii, psychoterapii, psychologii i psychoanalizy;
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napojow energetyzujgcych, w tym zawierajgcych stymulanty czy kofeing;

niektérych filmoéw, programoéw telewizyjnych, gier wideo oraz wydarzen plenerowych oznaczonych
wysokg kategorig wiekowa;

filmow, programow telewizyjnych i magazynéw dla dorostych; np. dla grupy wiekowej 15+, 18+
itp.;

gier hazardowych, w tym loterii i zdrapek;

indywidualnych porad w sprawie probleméw konsumenckich lub osobistych;
prywatnych agencji detektywistycznych, agencji towarzyskich;

niektérych produktéw inwestycyjnych;

ustug telefonicznych o podwyzszonych stawkach;

chatupnictwa;

produktéw lub kuracji odchudzajgcych lub placéwki $wiadczgce ustugi tego typu, ktére
przedstawiajg ,cudowne” efekty ich stosowania;

zaktadoéw pogrzebowych lub tego typu ustug;
broni lub produktéw imitujgcych prawdziwg bronh;
organizacji politycznych i stowarzyszen o charakterze politycznym;

pornografii lub innych produktéw, komunikatéw czy zawarto$ci o charakterze intymnym lub
seksualnym, ktére sg przeznaczone do uzytku przez osoby petnoletnie;

.ZASADY STOSOWANE DO SPONSORINGU

STANDARDY OGOLNE

Gtéwnym celem sponsoringu jest zbudowanie, podtrzymanie oraz wzmocnienie swiadomosci,
wizerunku lub obecnosci sponsora lub jego okreslonych produktéw lub ustug poprzez czytelne
wskazanie sponsora, za pomocg lektora lub w formie wizualnej, np.:

a. "XY zaprasza wszystkich do ogladania programu YY",

b. ,YY jest sponsorowany przez XY”;

c. ,Ten program jest sponsorowany przez XY”;

d. ,Nagrody w konkursie funduje XY, sponsor programu”;

e. XY zaprasza do mitego spedzania czasu z YY”;

f. XY, producent wody mineralnej AA, zaprasza do oglgdania programu YY”;

g. .len program jest sponsorowany przez jogurt XX”;

h. ,Ten program jest sponsorowany przez jogurt XX, wyprodukowany przez firme XY”;

i. ,Tenprogram jest sponsorowany przez XX, gtéwnego sponsora Reprezentacji Narodowej
w pitce noznej”.
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j-  ,Ten program jest sponsorowany przez XX, zwyciezce w rankingu najlepszych kont
internetowych w 2010 roku”;

k. ,Ten program jest sponsorowany przez firme Philips. Philips, Let's make things better”.

Sponsor musi ktas¢ gtéwny nacisk na fakt, ze sponsoring nie jest forma reklamowa ani promocyjng
i te czesci nie mogg dominowac w przekazie.

W przypadku, gdy w v/o nie pojawia sie stowo ,sponsor” musi sie ono pojawi¢ w formie tekstowej
Sponsorem moze by¢ producent, marka lub produkt.

Billboard sponsorski powinien w wyrazny sposéb rézni¢ sie od reklamy i nie powinien by¢
identyczny z rzeczywistym ogtoszeniem reklamowym lub "quasi" reklamg. Nie moze zawierac
zadnych komunikatéw reklamowych lub wezwarn do podjecia okreslonych czynnosci, a juz w
szczegolnosci wzywac w swojej tresci do zakupu lub wynajmowania produktéw lub ustug sponsora
badz strony trzeciej lub odwotywaé sie w specjalny sposéb do takich produktéow lub ustug.

Billboard sponsorski musi by¢ w wyrazny sposob oddzielony od programoéw i nie moze zawieraé
animacji, muzyki, grafiki lub lektora ze sponsorowanych przez niego programow.

Wskazanie sponsora moze zawierac¢ tylko jego nazwe, firme, znak towarowy lub inne oznaczenie
indywidualizujgce przedsiebiorce lub jego dziatalnosé, widok towaru lub ustugi, ale pod
warunkiem, ze nie jest to nadmierna ekspozycja.

. Wskazanie sponsora nie moze w szczegdlnoéci zawierac: ceny; informacji poréwnawczej z innym
produktem, ustugg lub marka, zachety do wizyty, nabycia lub konsumpcji produktu, materiatu
kreatywnego ukazujgcego konsumenta przed, w trakcie lub po konsumpcji produktu, informacji
sprzedazowej ani numeru telefonu.

Aby unikngé nadmiernego eksponowania nalezy podjg¢ stosowne kroki celem zapewnienia, aby
odwotania do produktéw lub ustug nie przestaniaty komunikatu o sponsorowaniu.

Dopuszcza sie zamieszczanie podstawowych, minimalnych danych kontaktowych pod
warunkiem, Zze nie zapraszajg lub nie namawiajg one widzéw do kontaktowania sie ze sponsorem,

np.:

a. ,Ten program jest sponsorowany przez firme XY
www.xy.pl”;

b. ,Ten program jest sponsorowany przez firme XY
Teletext 566”.

Dopuszcza sie zamieszczanie obowigzkowych informacji cenowych pod warunkiem, ze nie
stanowig one czesci komunikatu reklamowego. Wszelkie nieobowigzkowe informacje cenowe
uznaje sie standardowo za komunikat reklamowy i nie sg akceptowane.

Standardowy proces emisji wszystkich materialtdw sponsoringowych zawiera koniecznos$é
uzyskania akceptacji przez dziat prawny, dziat ochrony marki i dziat marketingu pod katem
zgodnosci z ponizszymi przepisami, przepisami prawnymi regulujgcymi dziatalno$é reklamowg
oraz z wytycznymi dotyczgcymi ochrony marki Disney.

Warunkowy proces emisji wszystkich materiatéw sponsoringowych wymaga akceptacji wszystkich
powyzszych dziatbw oraz szczegotowej analizy zaréwno materiatdw kreatywnych jak i


http://www.xy.pl/
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uzasadnienia biznesowego takiego przedsiewziecia i dlatego rekomendowane jest konsultowanie
takich inicjatyw z co najmniej 4 tygodniowym wyprzedzeniem.

2. WYMAGANIA DOTYCZACE PLANOWANIA

A. Bilboard sponsorski nie moze zawiera¢ tresci oraz postaci z programu, ktory jest sponsorowany
— zastosowanie majg tu te same wymagania dotyczace planowania, co w przypadku reklam.

3. SPONSORING PRZEZ PRODUCENTOW | DYSTRYBUTOROW ZABAWEK

A. Producenci lub dystrybutorzy zabawek, jako sponsorzy bedg zatwierdzani kazdorazowo przez
TWDC.

4. SPONSORING PRZEZ PRODUCENTOW ARTYKULOW ZYWNOSCIOWYCH
A. Produkty zywnosciowe, ktére zainteresowane sg obecnoscig sponsorskg na antenach TWDC,
muszg zostac sprawdzone poprzez kalkulator zywieniowy TWDC pod katem wartosci odzywczych
oraz by¢ zgodne z kryteriami zywieniowymi bedgcymi zatgcznikiem do Porozumienia nadawcéw
a takze z kalkulatorem wymaganym przez Ofcom. W celu weryfikacji zgodnosci produktéw
spozywczych z wymienionymi kryteriami, reklamodawca zobligowany jest do dostarczenia
wypetnionego Certyfikatu Profilu Spozywczego bedgcego zatgcznikiem do niniejszej karty oraz
skanu etykiety produktu.
B. Obecnie rozpoznawane sg nastepujace kategorie produktéw zywnosciowych:
a. Dania gtéwne;
b. Przystawki;
c. Przekaski;
d. Ptatki Sniadaniowe;
e. Przyprawy;

f. Pieczywo;

g. Produkty mleczne (mleko i sery);

h. Jogurty;
i. Soki;

j-  Napoje;
k. Nektary;
I.  Herbata;

m. Stodycze (niedozwolone jako sponsor);

C. Ze wzgledu na surowe wymagania zdrowotne dotyczgce tej kategorii oraz koniecznosc¢
szczego6towego sprawdzenia sktadu odzywczego z kalkulatorem zywieniowym TWDC oraz
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kryteriami spozywczymi zalecana jest kazdorazowa konsultacja z domem sprzedazy TVN Media
lub TWDC na temat mozliwosci sponsorowania.

5. SPONSORING PRZEZ DYSTRUBUTOROW PREMIER FILMOWYCH | GIER
WIDEO

A. Dystrybutorzy filmoéw i gier wideo, jako sponsorzy beda zatwierdzani kazdorazowo przez TWDC.

B. 0Ogodlng zasadg jest, ze filmy i gry niedozwolone dla dzieci i mtodziezy nie mogg by¢ sponsorami.

6. ZAKAZANY JEST SPONSORING PRZEZ NASTEPUJACE KATEGORIE LUB
PRODUCENTOW PRODUKTOW:

A. wymienionych w zakazie nadawania reklamy (punkt 15) oraz

B. niebezpiecznych dla dzieci lub zawierajgce ostrzezenia takie jak "Przechowywa¢ w miejscu
niedostepnym dla dzieci";

C. dla kobiet takie jak podpaski higieniczne i tampony;

D. zywnosciowych lub napojow okreslone przez kalkulator zywieniowy TWDC lub przepisy prawne
jako produkty bogate w ttuszcz, sél lub cukier (HFSS);

E. niektérych produktéw inwestycyjnych, finansowych i ustug bankowych;
F. ustug telefonicznych o podwyzszonych stawkach;

G. niektérych projektéw chatupniczych;

H. niektérych kurséw instruktazowych

I.  witamin, suplementow i lekéw OTC.

IV.PODSUMOWANIE

Ponizej w tabeli mozna znalez¢é podstawowe informacje na temat mozliwosci obecnosci
komercyjnej (reklamowej lub sponsoringowej) w kanatach TWDC. Poszczeg6lne kategorie

produktowe zostaty wstepnie zakwalifikowane jako Dozwolone, co oznacza, ze podlegajg
standardowej procedurze akceptacji materiatu kreatywnego, pod warunkiem spetnienia wymogéw

stawianych w tym dokumencie oraz z wytycznymi marki Disney. Kategorie Warunkowo dozwolone
wymagajg szczegotowej analizie oraz biznesowego uzasadnienia takiej inicjatywy.
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KATEGORIA PRODUKTOW REKLAMA SPONSORING
Odswiezacze powietrza Dozwolone Warunkowo
Pieluszki dla niemowlat Dozwolone Niedozwolone
Zywno$¢ dla dzieci Warunkowo Warunkowo
Bankowos¢ i finanse Dozwolone Warunkowo
Kosmetyki Dozwolone Warunkowo
Organizacje charytatywne Warunkowo Warunkowo
Gumy do zucia Warunkowe Warunkowo
Detergenty i srodki czystosci Dozwolone Warunkowo
Artykuty zywnos$ciowe i napoje Warunkowo Warunkowo

Restauracje typu fast food

Niedozwolone

Niedozwolone

Inne restauracje Warunkowo Niedozwolone
Firmy ubezpieczeniowe Dozwolone Warunkowo
Militaria i zabawki militarne Warunkowo Warunkowo
Telefonia komorkowa Dozwolone Warunkowo
Produkty do pielegnacji osobistej Warunkowo Warunkowo
Stacje benzynowe Dozwolone Warunkowo

Apteki

Niedozwolone

Niedozwolone

Papier toaletowy

Warunkowo

Warunkowo

Leki, witaminy i suplementy diety

Niedozwolone

Niedozwolone

Samochody i branza motoryzacyjna Dozwolone Warunkowo
Aparaty fotograficzne i inne produkty tego typu Dozwolone Warunkowo
Produkty dla niemowlat Dozwolone Niedozwolone

Stodycze

Niedozwolone

Niedozwolone
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